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Verkauf des AdLINK Media-Geschafts an die franzosische Hi-media S.A.

Erwerb der restlichen Sedo-Anteile (24,06%) fir 4,25 Mio. neu geschaffene
AdLINK-Aktien sowie 5,5 Mio. EUR in bar

Wechsel im Vorstand
Fokus auf Online-Performance-Marketing

Verkauf der Goldbach Media- und Hi-media-Anteile - Vollstandige Entschuldung



AdLINK Internet Media AG

Die AdLINK Internet Media AG vereint die beiden fihrenden Marktplatze ftr

Performance-Werbung und Domains im Internet

Affiliate-Marketing durch affilinet und Domain-Marketing durch Sedo

Niederlassungen in 5 europaischen Landern* und den USA

@, offilinet AdILINK

Affiliate-Marketing

m ol
@, affilinet sedo-

‘'sedo

Domain-Marketing

Domains kaufen

( pomains parken

Domains verkaufen | Service

Finden Sie hier
Ihre Wunschdomain!

affilinet eReach - Pastview Tracking mit

e Postyiew Tracking? Her ga
Innen wIChTg8 TIPS, Weraur Sie acnten massen, damit Sie
nren Ertig srigem konnent

ier zeigen wit Innen unsere Losung flr
Repotings!

*DE, ES, FR, NL, UK
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Verdienen Sie jetzt
Geld mit Ihren Domains!

casinos.de



Entwicklung weltweite Werbeausgaben Entwicklung deutscher Online-Werbemarkt

4.656
4.100 (+ 14%)
; + 12% 339
Weltweites Wachstum 2012: 3.667 ( )
5,3 % (+ 26%) 308
R /
o** 268
s* 2.907

2,2% 215

' N
-1,4%
2.450
1923 2.168
1.503
10,2% ~ 98% , : . .
2009 2010 2007 2008 2009 2010
Weltweit m Affiliate-Netzwerke
B Deutschland B Suchwortvermarktung
Klassische Online-Werbung
Quelle: ZenithOptimedia Méarz 2010 Quelle: OVK Online-Report 2010/01



Affiliate-Marketing Uber @/ affilinet

affilinet
= Spezialist fur Affiliate-Marketing
= Eines der fihrenden Affiliate-Netzwerke in Europa
= Die deutsche Nr.1 im Affiliate-Marketing
- Hohe Reichweite

- 2,3 Mrd. Adimpressions / Monat (2008: 6,1 Mrd.)

( affilinet DE

P ), affilinet FR 0),affilinet AT
= Hochqualifiziertes Team © @armmew@ :

= Vertreten in 5 européischen Landern mit eigenen
Niederlassungen — weitere Internationalisierung des
Geschafts




affili

Instrument des Direktvertriebs mit rein erfolgsabhangiger Werbung - gezielte
Forderung des Produktabsatzes

Start des neuen Servicekonzepts ,affilinet@home* im Marz 2009 - individuelle
Betreuung fur Top-Publisher

Unterzeichnung der Code-of-Conduct-Erweiterungen des BVDW* im Juli 2009 —
affilinet unterstreicht sein Engagement fur strenge Regeln und Standards im
Performance-Marketing

Hohe Transparenz in der Erfolgsmessung — Start von Reporting - Webservices flr
Advertiser und Agenturen im August 2009

Neugliederung des Leistungsportfolios in ,Performance Network®, ,Performance
Media“ und ,Performance Technology*

Ausbau der Mehrwertprodukte fur Publisher — Neue Programmsuche fir
Publisher, Start des Infoportals ,affilinet inside*”

* Bundesverband Digitale Wirtschaft
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Das Leistungsportfolio von @/ affilinet

affilinet

TECHNULDG‘I"

Performancebasierte Innovative
Medialeistungen Software-Losungen

affilinet

affilinet et -

NETWURK|m

Effektives

Partnermanagement

-

» Grol3er europaischer
Player

e Innovative Produkte &
Plattform

o

~

J

« Kampagnen-Management
fur Clicks, Leads und
Sales

eeReach fur Media
Performance

* Branding Performance

-~

* Application Store

*Developer Portal

o

~




Affiliate-Marketing tiber (), affilinet

10

. £3,90 | Fr. 7,80 l

Online-Werbung | E-Commerce | Technik

erne

WORLD BUSINESS

¢

construktiv“

Sotial Mediy direkl vem Erzeuger

Die &gentur hinter Mister Wong und tratticmaxx bietet
jetzt auch Social Media-Marketing!

Hoffen auf
das iPad

‘Wie ein Comguter die
Medien verdndert .10

LBranding is

~Webanalyse

coming back” im Visier”
Wit Yahoo pu alter Grishe Daterschutpexparte
ruriicklimden will in

Sebastian Kraska 550

ELECTRONIC FARTNER
Fachgeschaft statt Webshop
Dien EP Metshop wom Metr gentenenen
hat die CE-Fachhandelskette Electronic
Partrer. Auf dem reu gestaltetan Web-
Auhtritt der EP-Refte wind 2war (ber
Produkte und Angebate informiart,
kaufen soll sie der Kunde aber im Fach-
geschaft Damit felgl EP siner Strategie,
e bereits die Saturm-Kette mit ihrer
Online-Priseng verfiolgt.

GOOGLE
Einstieg ins E-Book-Geschaft

Das Geschilt mit elektranischen Biichem

will Google offenbar nicht Amazan und
Agpple liberdassen. Fir den Sommer plant

der Suchmaschinenglgant unter dem hiar.
kernarnen Googe Edtions elren sgenen

Dienst zum Yertrizh digitaber Werke, An-
ders als die Konkarreng soll das Goggles

System offen fir Werleger 56, auberdem

il en eigener E-Book-Reader geplant. f

Affilinet tiberholt Zanox

Die zweite Runde des Affiliate-Service-Tests endet mit einem neuen Spitzenreiter

ine Service-Offensive hat

dern Affiliave-MNetzwerkbe-
treiber Affilinet den Sieg beim
Affiliate-Servecetess eingebeacht.
Die Tochter von United Internet
hatte sich im vergangenen Jahre
nich dern Kenkurrenten Zanox
peschlagen geben missen. Las
Bierliner Unternehmen, an dem
der Axel-Springer-Konzern eine
Mehrheitsbeteiligung hilt, kam
in diesem Jahr anf den zweiten
Platz und wurde fitr Schwiichen
abgestraft, dic vicle Fachleute
mit dem schnellen Wachstum
der letzten Jahre in Verbindung
bringen. Unverindert auf Platz
drei  mangiert  Tradedoubler,
wiithrend Commission [unction
und Belhoon / Adbutler eheafalls
die Flitze tauschten. Kanmte C]
im vergangenen Jahr Belboon
nur knapp auf den finften Platz
verweisen, lief es in diesemn Jahr

Die Sieger; Affilinet Eegwor Zanix und Tradedoubiler

| Risiko richtig
kalkulieren

Wie Riskomaagement
N Geld sparen it 532

genaw andersherem — Belboon
hat den wierten Platz um Haa-
reshreite vor Commission Junc-
tion erchert: gerade einmal eine
Hundertstel Note trennt die
beiden Wetthewerber.

Inden Einzelresultaten kam es
2u Uberraschunger: 5o bietet CJ
die beste Service-Erreichbarkeit,
Affilinet hat dafir die kom-
petentesten  Ansprechpartner,
Zanox shwiichelt ben Support
und Betrugspravention, liefert
dafiir cher die inmovativsten
Werbemittel und die héchste
Reichweite aller Metzwerke.

Befragt wurden [nternet-
Agenturen in gane Deutschland,
beteiligt haben sich unter ande-
rem Mitarbeiter von Active Per-
formance, Booming, Bigmouth
Media und LBi Iven&Hillmann.
Alle Erpebnisse der Umirage ke-
sen Sie ab Seite 18,k ]

& oo

Fenx: Fosalia



_sedo

Sedo
Spezialist fir Domain-Marketing

Weltweit grof3te Handelsplattform flir Domains

15,1 Mio. Domains (2008: 15,3 Mio.) im
Handelsportfolio

Kunden in Gber 200 Landern
Flhrender Anbieter im Domain-Parking

6,9 Mio. Domains (2008: 6,2 Mio.) stehen zur
Vermarktung zur Verfligung

Niederlassungen in Deutschland, UK und den USA
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_sedo

Das Kerngeschéaft von Sedo ist die Handelsplattform flir Domains
mittels Verhandlung, Auktion oder Domain-Vermittlung

:
Das Produktportfolio umfasst T L0 USD | | eétdom

ehiking.de Gebot 39432, com ET 115 100 Lse

wingapoker com Gebot oxe e eT 225 F0 EUR

Domain'verkan coupons.infa Gebot rmotor-car.com 55 2M Z0 EUR
DOmain-BeWertung squeezeboxradio,com 549 UsSD mgrig. com 45 54M 360 EUR

. chinese ty Gebot sozialearbeitinfo 6T 45 150 EUR

- Domalntransfer irrenhaus.de Gebot wdz.couk &T 215 145 GBP
urlaub-suchen.info Gebot movie, au 1T 45 1,650 EUR

w-tw.cam Gebot spardose.net &T 205 350 EUR

Domaln-Parklng ebookflatrate.com 5.000 EUIR audiofirst, ca,uk 6T 125 54 GBE

Monatlich werden Uber 4.000

Transaktionen im Gesamtwert von tber messe.com Gebot dasdomainmagazin.de 300 EUR

5 Mio_ EUR umgesetzt steuerarklérung. de Gebot dizkleinz-diarnanten.d= 250 EUR

einrichtungen.da Gebot agent-model. de 193 EUR
webhosting. de 300,000 EUR gastranamistipp. de 250 EUR
grafik.de Gebot shop-n-show. de 143 EUR
blackjack.de Gebot mithestirnrner. de 200 EUR
hochzeitsklzider.de Gebot razsl.de 200 EUR
parfums. de Gebot china-binder-import. de 139 EUR
Agypten.com Gebot naujoks-kanzlei-fuer-ar 350 EUR
anzige.de Gebot medien-service-bayern.d 190 EUR
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_sedo

Verkaufsvolumen und Domainpreise zeigen wieder positiven Trend nach einem
schwachem ersten Halbjahr 2009

Verkaufe pro Quartal Durchschnittspreise in EUR

p—— 022009 Q32009 Q42009 Q12010

9.928 10.070

9.727 9649 9326 9403

8.754

de 709 1.116 1.103 1.215
.com 1.311 2.326 1.773 1.700
.net 1.298 927 1.005 843
oL 02 03 04 0L 02 03 04 o1 .org 749 1.060 1.427 2.314

2008 2008 2008 2008 2009 2009 2009 2009 2010
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_sedo

Erfolgreiche Produktneuentwicklungen und Beteiligungen als Basis fir weiteres
Wachstum:

- Sedo MLS - Whitelabellésung flir Registrare
- DomainsBot-Beteiligung (Bereich ,Registrar Services")

- Grundung der Intellectual Property Management Company Inc. (Anteil 49 %) zur
ganzheitlichen Verwaltung von Unternehmens-Domainportfolios

Ubernahme des US-Domainparking-Anbieters RevenueDirect

Eigenhandel (Domcollect) ausgebaut — u.a. Kauf eines Domain-Portfolios flr 2 Mio. EUR
in 2009

Start eines weltweiten automatisierten und marktnahen Bewertungstools fir Domains

Integration von Sedo MLS bei united-domains

14



Isse Geschaftsjahr 2009




Umsatz und Bruttomarge im Konzern
(aus fortgefiihrten Geschéaftsbereichen)

Umsatz Bruttomarge
(nach IFRS in Mio. EUR) (in %)
-5,4 %

-1,3 Prozentpunkte

T~

2008 2009 2008 2009

16



EBITDA* EBT**
(nach IFRS in Mio. EUR) (nach IFRS in Mio. EUR)

24,5 .
VeraulRerung

Anteile Hi-media
und Goldbach
12,7 Media 19,3

12,7
6,6
—
2008 2009 14,37
Abschreibungen _
* Ergebnis vor Zinsen, Steuern, Abschreibungen auf Firmenwerte ey
und Wertberichtigungen auf Vorréte und Anteile 2008 2009
** Ergebnis vor Steuern

17 B ordentlich B aulRerordentlich



Konzernergebnis und EPS

Konzernergebnis EPS

(nach IFRS in Mio. EUR) (nach IFRS in EUR)
36,4 1.36
21,1 0.79

-0,13
-13,9 -0,53
2008 2009 2008 2009

18 B fortgefihrt M nicht fortgefiihrt



Weiterhin positive Ergebnisentwicklung im Affiliate-Marketing — erfolgsabhangige

(70) affilinet
e/

p

Umsatz und Ergebnisbeitrag
(nach IFRS in Mio. EUR)

2008
B Umsatz

2009
M Contribution

31.12.2008
Partnerprogramme 1.538
Websites 470.100

AdIlmpressions/Monat 6,1 Mrd.
Mitarbeiter 117

31.12.2009
1.841
495.500
12,3 Mrd.
133

+19,7 %
+5,4 %
+101,6 %
+13,7 %

Werbung als Instrument des Direktvertriebs

Umsatzriickgang durch die Vertragsumstellung mit dem gré3ten Kunden — ab Q4 2009
nur noch Abrechnung von Dienstleistungen

Erh6hung der Reichweite auf Gber 495.500 angeschlossene Webseiten

Leichter Umsatzrickgang auf 88,4 Mio. EUR

19




_sedo

Umsatz und Ergebnisbeitrag
(nach IFRS in Mio. EUR)

Handelbare Domains
Vermarktbare Domains

Registrierte Mitglieder

11,4 72 Mitarbeiter
2008 2009

Umsatz B Contribution

Rucklaufige Umsatzentwicklung in 2009

31.12.2008
15,3 Mio.
6,2 Mio.
0,9 Mio.
179

31.12.2009
15,1 Mio.
6,9 Mio.
1,0 Mio.

155

-1,3%
+11,3 %
+10,3 %

-13,4 %

Reduzierung Anzahl an handelbaren Domains nach Durchfiihrung einer Qualitats- und

Effizienzkampagne im ersten Halbjahr 2009

Insgesamt wurden in 2009 38.675 Domains mit einem Volumen von 54,8 Mi. EUR

veraul3ert (Vorjahr: 36.884 Domains fir 53,1 Mio. EUR)

Effizienzsteigerung — Mitarbeiterabbau bei gleichzeitigem Ausbau von Produktivitat

und Kundensupport

20



Eigenkapital

(nach IFRS in Mio. EUR / %) iIn TEUR

Liguide Mittel

74,2%
Forderungen LuL
39,5% :
36,0% 0 30 7% 36,3% 91,3 Firmenwerte
Verbindl. LuL

66,4 67,4
46,2 >°.0
’ Verbindl. verb. Untern.
I Verbindl. Kreditinst.

Grundkapital
12/07 06/08 12/08 06/09 12/09

31.12.2008

12.040
42.342
64.394
47.368
30.288
15.079
26.206

31.12.2009
6.548
11.672
75.643
17.091

150

1.400
30.456

Eigenkapitalquote auf 74,2 % gestiegen — Entschuldung der Gesellschaft

Firmenwerte durch die Ubernahme der Sedo-Minderheitenanteile gestiegen

Grundkapital auf 30,5 Mio. EUR gestiegen — KapitalerhOhung durch Sacheinlage im

Rahmen des Erwerbs der restlichen Sedo-Anteile

21




Net Operating Cashflow
(nach IFRS in Mio. EUR)

36,4
21,1
-12,7
Konzernergebnis dawvon nicht- VerauRerung Sonstiger Operative Cashflow Veranderungen der Net Operating
fortgefihrte Anteile Hi-media Posititionen (cont.) Aktiva und Passiva  Cashflow (cont.)

Geschaéftsbereiche und Goldbach  Operative Cashflow

22



Cashflow / Nettoverdnderung Cash
(nach IFRS in Mio. EUR)

48,1,
-5,5
-3,1
+45,1
-43,5 Zahlungsmittelbestand
31. Dezember 2009:
[ .
8.3 6,5 Mio. EUR
| |
53 e
r--=--1 !
1 T |
1-4,0!
-0,3
Net Operating Cash Net Operating Cash ~ Verauf3erung Anteile Barkompononte Sonstiger Cash Flow Rickfuhrung Darlehen Sonstiger Cash Flow Nettoveranderung
Flow (cont.) Flow (discont.) Hi-media und Goldbach Erw erb Sedo-Anteile im Investitionsbereich* im Cash
Media Finanzierungsbereich

* fortgefiihrte und nicht-fortgefihrte Geschéftsbereiche

23
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Umsatz und Bruttomarge im Konzern
(aus fortgefiihrten Geschéaftsbereichen)

Umsatz Umsatz Bruttomarge
(nach IFRS in Mio. EUR) (nach IFRS in Mio. EUR) (in %)
-23,5% 3.3%

+4,5 Prozentpunkte

Q1 2009 Q1 2010 Q4 2009 Q1 2010 Q1 2009 Q1 2010

25



EBITDA und EBT im Konzern

(aus fortgefiihrten Geschéaftsbereichen)

EBITDA* EBT**
(nach IFRS in Mio. EUR) (nach IFRS in Mio. EUR)
-21,2 %

-10,5 %

Q1 2009 Q1 2010 Q1 2009 Q1 2010

* Ergebnis vor Zinsen, Steuern, Abschreibungen
und Wertberichtigungen auf Vorrate

** Ergebnis vor Steuern
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Konzernergebnis und EPS

Konzernergebnis
(nach IFRS in Mio. EUR)

Q1 2009 Q1 2010

27

EPS

(nach IFRS in EUR)

Q1 2009

Q1 2010



Segmentergebnis

@/ affilinet

25,9

15 0,7

Q1 2009 Q1 2010

‘'sedo

Q1 2009 Q1 2010

26 B Umsatz B Contribution

(nach IFRS in Mio. EUR)

@/ affilinet

16,9

0,9

Q4 2009

17,8

0,7

Q1 2010

Uberleitung/Zentrale

0,2 -1,2 0,8
T T !
Q1 2009 Q1 2010



Eigenkapital
(nach IFRS in Mio. EUR / %)

75&%

39,5%
36,0% 2079% 3% a3

92,2
66,4 67,4
55,6
I 46,2
I I 1l

12/07 06/08 12/08 06/09 12/09 03/10

Eigenkapitalquote auf 75,6 % gestiegen

Entschuldung der Gesellschaft

Saisonbedingter Rickgang der liquiden Mittel im ersten Quartal

29

in TEUR

Liquide Mittel
Forderungen LuL
Firmenwerte

Verbindl. LuL

Verbindl. Kreditinst.

Grundkapital

31.12.2009
6.548
11.672
75.643
17.091
1.400
30.456

31.03.2010
2.589
14.784
75.860
16.611

0

30.456




Gruppe

Synergien

Umfirmierung

Affilinet

30

Ausbau der Auslandsmarkte — Deutliche Ausweitung der Vertriebsaktivitaten
aulR3erhalb Deutschlands

Europaweite Zentralisierung der Betreuung kleiner und mittlerer Kunden
Ausbau des Branchen-spezifischen Vertriebs

Verbreiterung des Produktangebotes an Performance-Marketing-Losungen
Verstarkte Investitionen in Technologie und Plattform

Insgesamt niedrigere Umsatzerl6se fir 2010, bedingt durch die
Vertragsumstellung mit dem grof3ten Kunden — deutliches Wachstum ab 2011



Sedo
Domain-Eigenhandel weiter ausbauen
Ausbau des Sedo MLS Whitelabel-Angebotes
Aktive Mitgestaltung der Branchen-Konsolidierung
Start der Direktvermarktung von Werbeplatzen auf Domains

Leicht ricklaufige Umsatzerldse in 2010 erwartet — ab 2011 wieder ansteigend

31
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Mittel- und langfristig gute Wachstumsaussichten ftr performance-orientierte
Werbeformen

Neupositionierung nach Verkauf des Display-Marketing-Geschéfts:
Wir schlagen der Hauptversammlung vor, die Gruppe in
Sedo Holding AG umzubenennen

Die Umsatzerlose werden — bedingt durch die Vertragsumstellung mit dem
grofRten Kunden im Affiliate-Marketing — leicht auf 125 Mio. EUR sinken

Das Ergebnis vor Steuern und Sondereffekten (2009: 6,6 Mio. EUR) wird stabil
bleiben
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TOP 1:
TOP 2:
TOP 3:
TOP 4:
TOP 5:
TOP 6:
TOP 7:
TOP 8:
TOP 9:
TOP 10:

Vorlage des Jahresabschlusses und des Konzernabschlusses 2009
Entlastung des Vorstands

Entlastung des Aufsichtsrats

Wahl des Abschlusspriifers

Wahl eines Aufsichtsratsmitglieds

Veranderung von Firma und Sitz der Gesellschaft

Erwerb und VeraulRerung eigener Aktien

Schaffung von genehmigtem Kapital

Ausgabe von Options- und/oder Wandelanleihen

Satzungséanderungen im Hinblick auf das ARUG

* Tagesordnungspunkte aus Darstellungsgriinden gekiirzt. Die vollstandigen Texte entnehmen Sie bitte der am 6. April 2010 im elektronischen Bundesanzeiger veréffentlichten
Tagesordnung oder der von der Gesellschaft veréffentlichten Einladung zur Hauptversammlung.
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