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d Unternehmensentwicklung der




Die AdLINK Group ist eines der filhrenden \ \ .
unabhangigen Vermarktungsnetzwerke fir digitale K , > ( SN \\
Marketinglésungen in Europa. ; L/_/” J Q e
T oy
Uber 490 Mitarbeiter ' ) o \_\_\Aq,ﬁ“ﬁﬁaﬁ"ém\
__AdILINK =

“Network of Specialists ~—

\
—

Niederlassungen in 9 europaischen Landern ‘\cé’m‘aa";s;@f\ -
und den USA* S
[~

Kooperationspartner in

Europa
Mittel- und Sudamerika
Asien

*DE, UK, IT, FR, ES, NL, BE, SE, IRL
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AdLINK Group: Network of Specialists ,

(_e';e"do ADILINKMEDIA

Dcm‘rain-Matrketing-i

Display-Marketing

~,"
AdJLINK G HROUR
Network of Specialists

@ affilin:

Affiliate-Marketing

nhet:dialogs
Direkt- und Dialog-
Onlinemarketing

AdLINK GROUP

composite
email

Optimale Losungen fur ganzheitliches Onlinemarketing.
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Digitale Marketinglosungen flr den gesamten ,
Produktlebenszyklus

Product Lifecycle
Product Product Product Product
rand Interest I Desire D Purchase

B:a ding

composite |
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AdLINK GROUP

Display-Marketing Uber AdJLINKMEDIA

AdLINK Media

= Spezialist fir Display Marketing

= AdLINK Media ist der fihrende unabhangige
Online-Vermarkter in Europa

= Grol3e Reichweite und ein hochwertiges
Webseiten-Portfolio
= HOochste Reichweite in Europa

= Uber 81 Mio. Unique User / Monat
(Vorjahr 68,9 Mio.)

= Ca. 4.000 Qualitatswebseiten (Vorjahr 3.500)

= Aktiv in 11 europaischen Landern* mit 216
Mitarbeitern (Vorjahr 202)

= ca. 12.000 Kampagnen pro Jahr

. .

*DE, UK, IT, FR, ES, NL, BE, CH, AT, NO, SE
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] ) N AdLINK GROUP
Display-Marketing Uber AdJLINKMEDIA ,

Unique user (mm) AdLINK Media vs.
pan-europaische Portale’

81,6

AdLINK  AD MSN Yahoo! Alice AOL Lycos Tiscali
Media Europe

* Stand Dezember2007; Unternehmensinformationen / eigene Analyse
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AdLINK GROUP

AdJLINKMEDIA

SAMSUNG mobile

etwas Einzigartiges.

AdLINK Brand Day mlt ; 3 | Erleben auch Sie jeden Tag
Samsung Electronics - =
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AdLINK GROUP .
composite ,

email
composite LL{’\"\ ‘<\\ r >,. ~
" . \
Spezialist fur E-Mail-Marketin L e A A\
p g g/ L.L e ( ’ g Deutschland x_ —_ |
Valom & ke N
. e . . . \ e
Einer der grofdten und zuverlassigsten E-Mail- = & B
Marketing-Anbieter in Europa \ TN T g SO
Zugriff auf tiber 15,5 Mio. E-Mail- ) A N
Adressen D
. . . ) Spanien / \_, ]
Zugang zu uUber 50 Mio. E-Mail-Adressen \ . -

durch ein einzigartiges weltweites 4

International gut aufgestellt

Kampagnen in 28 Landern
und 15 Sprachen

Vertreten in 6 Landern
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AdLINK GROUP . ,
Permission-Marketing iber composite

email
! Gaot your pressle

o Europaweite digitale

We've got a million ..

pressies to give away. Werbekampagne far
Diageo.

Has one got your name on it?

Bailmywit 15 moing mamy o Million Moments of
Pleasiira. And becausze Badleys 8 &1 eboul sharing
il woui have o o W ooueonf 1hs firsl million pacals
o play. IS 1Mol sg

R ER T[T |-': suzey up for goal 1:lLdireg

that=ands of cozkial enakers, foe cube travs. coffae
|I||'.l bawien of trilfles. Phig o estolusive misic
deswriaed fealunng a Ive wars|on al multlpls-Gresromg
want winner-Jdnhn Logarefs song Sy with yon
I'|.'| " s Ewrlom thay &8 o oo

Yl ||||||I|

! Get your pressie
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net:dialogs

12

Gegrundet Ende 2006

Spezialist fir Online Direkt- und Dialog-Marketing

Konzeption und Realisierung von kompletten
Kommunikationskampagnen

Effektive und messbare Zielgruppenansprache

net.dialogs hat sich in 2007 gut entwickelt

AdLINK GIROUP
net:dialogs

\
A netiialogs
{-‘
o

»
5 o sV
v g ey
\7 1 _ ‘7\
\\’M\ | N
( J -
{ S
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AdLINK GROUP

net:dialogs

Home
Jetzt mitmachen und 1 von 10 Mini Cabrio Sidewalk gewinnen!

Home

Kampagne fir T-Home
,Grenzenlos zu Hause“.
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Was hatten wir uns fur 2007 vorgenommen ,

AdLINK GROUP

AdJLINKMEDIA

= Display-Marketing

14

Ausbau des landertbergreifenden Geschafts von 2005 bis 2007 in

Mio. EUR
.23%
CP\GR ’05‘07 33 12,3

8,9
6,9
2005 2006 2007

Ausbau des Website-Portfolios von ca. 2.000 Websites in 2006 auf
ca. 4.000 Websites in 2007

4.000

2.000

2006 2007

AdILINKGROUP



Q affilinet ,

affilinet
Spezialist fur affiliate Marketing o Lmﬁ
Eines der fuhrenden Affiliate-Netzwerke in Europa K ;BN\
Die deutsche Nr.1 im Affiliate-Marketing a \\/,x _,( S .

& UK
. \/R-\J_. Gy s i
Uber 1.300 Partner-Programme “"'1_//
(Vorjahr 1.240)

Uber 420.000 angeschlossene Webseiten [
(Vorjahl' 400000) Spamen v 4

Uber 6,2 Mrd. Adimpressions / Monat
(Vorjahr 4,9 Mrd.)

Vertreten in 5 europaischen Landern* mit 98
Mitarbeitern (Vorjahr 78)

Hohe Reichweite

L&. ’ o { .
.-.../': . \
(\/ ~ ( i ) Niederlande _

Deutschland

Frankreich

*DE, UK, FR, ES, NL
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@j affilinet ,

Affilinet — die erste Wahl der Zugang zu
deutschen Publisher Portalen

_ : Themenspezifische Seiten
Umfrage: “Welches Affilate-Netzwerk benutzen Sie?”*

Suchmaschinen

24% Communities und Banner-Netzwerken

65% . . .
Preisvergleichsseiten und
45% ) )
38% 33% E-Mail-, Coupons-, Bonusprogrammseiten
erlaubt mal3geschneiderte Werbemaoglich-
keiten
affilinet Zanox adbutler  Tradedoubler  SuperClix

*Quelle: Affiliate-People.de (12/2007); n=500
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AdLINK GROUP

Affiliate-Marketing tiber (@, affilinet

MELT i | Tipp24de

] .

[ Tipn2aae |}
INFORMIERT:

Aktuelie Lotoquaten

Alie Angaben ohre Grwinr

= Jakzt tippan

Wiin erestand s Lottaapiel

Setrt Loto apisien
Lottaquaten

Ba

Ladta sphelen

P e

Kampagne von Tipp24 auf
Lottoguoten.net.

17

Tipp2dde § & LOTTO SFIELEN MTT EXTRA

Lawta im bntarmes.
lever e,

STARTSEITE Sia ind hiar: Startsaite > Lotte > Normalschsin Lotto '8 aus 49"
LoTTo - Doppel thance lesbende Zea bis
16 o S Mis. EUR (6 11
HNormalachain . Wi a9 1 Mis. EUR (pinl
Quicktips JACKPOT BEI LOTTO I 1 : ) II_:
Velisystamachain
VEW-Systemschein = Quicktipp 12 Felder
Lotto Speele Lokbozshisn
Lotto-toroskop
Samstag.
Lotto mebil
0,11, 31, 34, 42, 43
Zahlan & Quoten
Zusatzzanl: 48
Magazin Susarzahl: 3
SPIELGEMEINSCHAFT Seial 77
7770185
oOOSET
E Supwr 61
Zufalisfaldar aie Ghicksschain 181007
RUBAELLOST
INTERNET KENG
NKL & SKL
AR T RNSEILOTTERIE
Passrort

L]

Takurgedsturn: aina Zishung sus.

(oo 2 SO

£ Zur Lottn Hilfe
— Gewinnwahrschesnlichkeit
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AdLINK GROUP

(70) affilinet

':f-iza: 4

Affiliate-Marketing

Weitere Internationalisierung
- Start in Spanien und den Niederlanden

Ausbau von neuen Produkten
—> affilicampaign, affilimatch, VideoAd und PagePeel

Weiterentwicklung der technischen Plattform

- Relaunch unserer Plattform und Einflhrung in den
franzosischen Markt

AdILINKGROUP



_‘_s.edo ,
Sedo

Spezialist fir Domain-Marketing

Weltmarktfuhrer im Domainhandel

10,5 Mio. Domains (Vorjahr 6,6 Mio.)
stehen zum Verkauf

Kunden in Uber 200 Landern

Fuhrender Anbieter im Domain-Parking

Uber 5,1 Mio. Domains (Vorjahr 2,6 Mio.)
stehen zum Parking zur Verfligung.

Niederlassungen in Deutschland und den
USA mit 158 Mitarbeiter (Vorjahr 120)

19 AdILINKGROUP



AdLINK GROUP

Domain-Marketing tiber (Sedo

zins.de

DOMAIN ERWERBEN

sedo: = kennen dia Domain cine.du et

L Waiturs Disfarmutigren

varglaich | Emeruchnar | Tagasg,

| Gu

in kradi

w cinwwn | Daugeld zinser

BMW FESTGELD
He k L
weveve bmwebank de fTestgeld

DER GROSSE ZINSVERGLEICH

Aktueler Tagesgeld-Zinsvergleich. Jetzt sttraktivete Zinsen sichern
verglelch.de/Zinsvergleich

ATEN TAGESGELDZINGEN
e
v samilinn ] de

IMMOBILIEN-FINANZIERUNG

efzins-Baufin b 4 @%% - Ot 25 Jahre fast

e deistsche-bank.de/start

ZINS TAGESGELD VERGLEICH

Dar ur Tagesgeldvergleich garantiert eine gutn Rendite
wevew FinanceScout24.de

BAUFINANTIERUNG AB 3,38%
g2b
arlahen.de

Debeka Baufinan
vivw.debeka

Umbau, Ausbau, Neubau, Infos hier)

BEAMTENDARLEHEN AB 155%
eff, Zins 2,54% ab Juteilung BSY Sup
wevews.ak-finanz.de

s DEB-Bay

SEhtgarts

,Sponsored link* auf
zins.de

B i Slevaaie b e e

o odirort

PerslolicherBpesich | Isfermar | Posdubts  Serviies | suom he Gold ko ol

Giroksnto & Farte Anbagekonten  rect s foarsienisg Drool Weroasiers & Soscslie - frading Serckes | Barstung

e ... -

e filic lle Frodukte | v

Holie thadbilit  Lehe Bendibe
Durchstarten mit 4,75 % Zinsen!!

tesla s mtsatenn i
comdlieact Sarvine Taam:
W S Fie e e
Ubeedicht Dataile

Tinsverglsich Prefset, kunditioron
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P kiiden
01803 33 54 66
mose
Fartnens dneDs Frakem
Ahr Boatakh e uny Sl gl
bt
FRr it | feeion
Gormar i vin
Sondiec privits fnane

Tagesgeld PLUS

Sterten B detet dureh Sichemn S sick
Garanbinde KI5 Siienp a1t e n
REse & Murern. Daneh Bonat 415 ﬁg&mdgnl
Tagezue LS (he i weiter e e

BtSen SH N DnseH b 8 Lol Thoen

Fue Irmarescanten
180344 40
08 e s fn
Fapines s B Fasbon !
Malilepriie ol
shuslthand)

Weiters Informationen

Jebem Tagesneld PLUS erlinen und von Ton Randiionen orolineren: Toeageld PLUS

4% % vemroa A g Monsts sybhese fur Beubunden - anschiiefiend
ZEtp sl

Rasteninae konratihng

Prinbatiler &e s Sparbiin - genausn st

Servites
Farnok ety

Al PG
meileremutehien

16 Higlicn veeghar
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AdLINK GROUP

_§edo

Domain-Marketing

Weitere Internationalisierung

- Ausbau Asiengeschatft, UK Buro, Greatdomains,
Landerversion China gestartet

Diversifizierung der Erlésquellen

- Domcollect, Liveauktionen

ISP-Partnerschaften

- InternetX, Strato, dotMobi, US Registrar Dotster,
Register.it in Italien und EasySpace in UK

AdILINKGROUP






Umsatz im Konzern

B Deutschland

AAAAAAAA

E Non-Euroland

23

(nach IFRS in Mio. EUR)

Umsatz

+29,1% 7 229,2

1775

2006

2007

AdILINKGROUP



EBITDA im Konzern

EBITDA
(nach IFRS in Mio. EUR)

Ertrag

4933 % 43,5 Goldbach*

17,0

22,5

+ 25,0 % o - :
*Einmaliger Ertrag in Hohe von 16,8 Mio. EUR aus der

Einbringung unserer Anteile an AdLINK Schweiz und
AdLINK Osterreich in die Goldbach Media AG und das
anteilige at-equity-Ergebnis aus AdLINK Schweiz und
AdLINK Osterreich.

Vorjahreswert zeigt 1,3 Mio. EUR at-equity-Ergebnis
aus AdLINK Schweiz und AdLINK Osterreich.

2006 2007

24 AdILINKGROUP



EBT im Konzern

EBT
(nach IFRS in Mio. EUR)

+ 52,4 % 28,5

18,7

Ertrag Goldbach und
Wertberichtigung
Frankreich und UK*

+ 20,1 %
*Enthalten ist ein einmaliger Ertrag in Hohe von 16,8 Mio. EUR
/ aus der Einbringung unserer Anteile an AdLINK Schweiz und
AdLINK Osterreich in die Goldbach Media AG sowie gegenlaufig
aulRerplanméafige Abschreibungen in Hohe von 9,4 Mio. EUR
infolge der Neustrukturierung in Grof3britannien und Frankreich.
Vorjahreswert zeigt 1,3 Mio. EUR at-equity-Ergebnis aus AdLINK
Schweiz und AdLINK Osterreich.

2006 2007
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Umsatzerlose
Umsatzkosten
Bruttoergebnis vom Umsatz

Vertriebskosten

Verwaltungskosten

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Sonstige betriebliche Ertrage

Abschreibungen auf im Rahmen von Unternehmens-
Akquisitionen aktivierte immaterielle Vermodgenswerte
Firmenwertabschreibungen

Ergebnis der betrieblichen Tatigkeit

Zinsen und &hnliche Aufwendungen

Zinsen und ahnliche Ertrage

Aufwendungen aus der garantierten Dividende an
Minderheitsgesellschaft

Ergebnis von assoziierten Unternehmen
Ergebnis vor Steuern

Ertragssteueraufwand
Periodenergebnis

Gewinne, die den Minderheitenanteilen zuzurechnen sind

Gewinne, die den Anteilseignern der
AdLINK Internet Media AG zuzurechnen sind

26

Jan. — Dez. 2006

(in T€)

177.472
-131.984
45.488

-12.895
-11.439
-1.911
2.177
-1.776

0
19.644

-1.474
341
-1.082

1.255
18.684

-2.342
16.342

4.302

12.040

100,0%
-74,4%
25,6%

-7,3%
-6,4%
-1,1%

1,2%
-1,0%

0,0%
11,1%

-0,8%
0,2%
-0,6%

0,7%
10,5%

-1,3%
9,2%

2,4%

6,8%

Jan. — Dez. 2007

(in T€)

229.192
-171.927
57.265

-15.694
-15.128
-4.545
20.126
-1.710

-9.373
30.941

-2.773
213
-54

173
28.500

-9.675
18.825

0

18.825

100,0%
-75,0%
25,0%

-6,8%
-6,6%
-2,0%

8,8%
-0,7%

-4,1%
13,5%

-1,2%
0,1%
0,0%

0,1%
12,4%

-4,2%
8,2%

0,0%

8,2%

AdILINKGROUP




AKTIVA

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Forderungen gegen verbundene Unternehmen
Forderungen gegen at-equity

bilanzierte Unternehmen

Vorrate

Sonstige nicht-finanziellen Vermodgenswerte
Sonstige finanziellen Vermdgenswerte
Kurzfristige Vermdgenswerte

Anteile an at-equity bilanzierten Unternehmen
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte
Sachanlagen

Immaterielle Vermoégenswerte (ohne Firmenwerte)
Firmenwerte

Latente Steueranspriiche

Langfristige Vermbdgenswerte

Gesamtsumme Vermogen

27

31.12.06
(in T€)

5.925
36.213
1.643

92
2.000
587
1.978
48.438

3.012

0

1.559
7.197
83.011
8.045
102.824

151.262

31.12.07
(in T€)

9.536
52.150
570

0
3.624
648
3.221
69.749

0
28.794
1.682
7.031
73.638
3.296
114.441

184.190

PASSIVA

Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Verbindlichkeiten gegeniber verbundenen
Unternehmen

Verbindlichkeiten gegeniber at-equity
bilanzierten Unternehmen

Verbindlichkeiten gegeniber Kreditinstituten
Steuerriickstellungen

Sonstige Ruickstellungen

Sonstige kurzfristige Verbindlichkeiten
Wandelschuldverschreibungen

Kurzfristige Verbindlichkeiten

Wandelschuldverschreibungen

Latente Steuerschulden

Langfristige Verbindlichkeiten gegentuber
Minderheitsgesellschaftern

Langfristige Verbindlichkeiten
Gesamt Verbindlichkeiten

Eigenkapital

Grundkapital

Kapitalriicklage

Kumuliertes Konzernergebnis
Neubewertungsriicklage
Wahrungsumrechnungsposten

Gesamt Eigenkapital ohne Minderheitenanteile

Minderheitenanteile
Gesamt Eigenkapital

Gesamtsumme Verbindlichkeiten und
Eigenkapital

AdJILINK(

31.12.06
(in T€)

35.087
48.277

74
15.003
4.574

0

6.609
101
109.725

99
2.206

1.082
3.387
113.112

25.915
62.750
-54.813
0

-7
33.844

4.306
38.150

151.262

31.12.07
(in T€)

48.783
51.939

0

176
5411
1.034
7.888
15
115.246

31
1.631

886
2.548
117.794

26.155
63.488
-35.988
8.720
-283
62.092

4.306
66.396

184.190




Langfristige Vermogenswerte

davon sonstige finanzielle
Vermogenswerte

davon Firmenwerte

Konzern-Eigenkapital nominal
in % der Bilanzsumme

Netto-Finanzverbindlichkeiten
Zahlungsmittel und
Zahlungsmittelaquivalente (netto)
Bilanzverlust

AdLINK Internet Media AG

Eigenkapital nominal
in % der Bilanzsumme

28

31.12.2006

102,8 Mio. €

0 Mio. €
83,0 Mio. €

38,2 Mio. €
25,2 %

56,4 Mio. €

5,9 Mio. €

- 91,7 Mio. €

26,4 Mio. €
23,8 %

31.12.2007

114,4 Mio. €

28,8 Mio. €
73,6 Mio. €

66,4 Mio. €
36,0 %

41,7 Mio. €

9,5 Mio. €

- 62,2 Mio. €

56,6 Mio. €
37,4 %

*ohne Goldbach und at-equity-Ergebnis (26,5 Mio. €)

< Anteile Goldbach

<1,6-fach angepasstes EBITDA*

AdILINKGROUP



Ergebnis der betrieblichen Geschaftstatigkeit

Periodenergebnis

Berichtigungen zur Uberleitung des Uberschusses

zu den Einnahmen und Ausgaben

Abschreibungen auf immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen
AuRerplanmaRige Abschreibungen

Netto Aufwand / Ertrag aus Anlagenabgangen

Veranderung latente Steuern

Personalaufwand aus Mitarbeiterbeteiligungen

Ergebnis von at-equity bilanzierten Unternehmen
Ausgeschittete Gewinne von at-equity bilanzierten Unternehmen
Aufzinsung Garantiedividende Minderheitsgesellschafter

Nicht zahlungswirksames Ergebnis aus der Einbringung von
Unternehmensanteilen (vor Steuern)

Cash Flow der betrieblichen Tatigkeit

Veranderungen der Aktiva und Passiva

Veranderung der Forderungen und sonstiger Vermdgenswerte
Veranderung der Forderungen gegen verbundene Unternehmen
Veranderung der Vorrate

Veranderung der sonstigen nicht-finanziellen Vermdgenswerten
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Veranderung der Verbindlichkeiten gegeniber verbundenen Unternehmen
Veranderung der Steuerrtickstellungen

Veranderung der sonstigen Riickstellungen

Veranderung der sonstigen Verbindlichkeiten

Veranderungen der Aktiva und Passiva, gesamt
Nettoeinnahmen der betrieblichen Tatigkeit

29

Jan. — Dez. 2006
(in T€)

16.342

2.652

-18
-5.573
302
-1.256
449
1.082

13.980

-8.093
-193
-2.000
-159
8.690
519
60
-317
418
-1.075
12.905

AdILINKGROUP

Jan. — Dez. 2007
(in T€)

18.825

2.987
9.373
-173
4.042
311
-173
666
54

-16.808
19.104

-17.465
1.073
-1.262
-71
13.986
-35
850
1.034
1.030
-860
18.244




Cash Flow aus dem Investitionsbereich
Investitionen in Sachanlagen

Investitionen in immaterielle Vermégenswerte
Investitionen in sonstige finanzielle Vermdgenswerte
Investitionen in Beteiligungen

Einzahlungen aus Anlagenabgangen

Auszahlungen zum Erwerb von Unternehmensanteilen
abzuglich der erworbenen Zahlungsmittel

Nettofinanzbedarf im Investitionsbereich

Cash Flow aus dem Finanzierungsbereich

Veranderung Inanspruchnahme Kreditlinie von verbundenen Unternehmen
Aufnahme/Ruckfiihrung von kurzfristigen Bankdarlehen

Zuflisse aus der Wandlung von Wandelschuldverschreibungen
Ein-/Ruckzahlungen von Wandelschuldverschreibungen
Nettoeinnahmen/-ausgaben fur den Finanzierungsbereich
Nettozunahme/Nettoabnahme der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zu Beginn des Geschéaftsjahres
Effekte aus der Veranderung der Wechselkurse auf die liquiden Mittel

Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum Ende der Berichtsperiode

30

Jan. — Dez. 2006
(in T€)

-1.175
-600

-5
55
-45.815

-47.540

14.759
15.003
61

-11

29.812
-4.823
10.845

-97

5.925

AdILINKGROUP

Jan. — Dez. 2007
(in T€)

-999
-2.152
-51
-563
30

-3.735

3.697
-14.828
566

-54

-10.619
3.890
5.925

-279

9.536




160,00
140,00
120,00 + W —— AdLINK
—— ad pepper
100,00 A /’V’\”'\_ pepp

N~ —— Tradedoubler

——TecDAX

80,00 ~

60,00 IS alianS

40,00 7 M

20,00 +

Kursverlauf indexiert

0,00 T \ \ \
02.01.2007 02.04.2007 01.07.2007 29.09.2007 28.12.2007
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Die Internetnutzung hat vor allem gegeniber ,
Printmedien gewonnen

Mediennutzung in einer typischen 7 Tage Woche (%)

Verande-

rung von > > 1 16% l 4% ‘ 9%

2005 zu

2007 in %

B 2004 0O 2005 @ 2006 @ 2007

100% 4 96% g404 95% 9404

80% 1 76% 8% 760 78% 7694 76%

73%

58% 58%

60% 1 T 53%

40% A

20% A

0% +

Fernsehen Radio Internet Tageszeitung Zeitschriften

[Base: All Respondents in Europe (n=7008)]

33 AdILINKGROUP



Das Internet transportiert zunehmend auch Emotionen ,

Video- und Streamingformate mit dem gr6ten Wachstum

[ 11. Halbjahr 2007
B 1. Halbjahr 2007

Super Banner 90.984 23,4 %
Skyscraper 57,2 %
Rectangle 34,6 %
Wallpaper 15,7 %
Video/Streaming 228,3 %

Quelle: Nielsen Media Research Januar 2008, Angaben in TEUR
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E-Commerce mit stabilem Wachstum ,

E-Commerce-Umsatzentwicklung Deutschland in Mio. Euro von 2002 bis 2007

17.200

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Quelle: GfK Webscope, Internet World Business 6/08
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Wir sind uneinheitlich ins Geschaftsjahr gestartet ,

Umsatz EBITDA EBT
(nach IFRS in Mio.) (nach IFRS in Mio. €) (nach IFRS in Mio. €)

+14,2 %

- 20,9 %
-25,9%

Q1 2007 Q1 2008 Q1 2007 Q1 2008 Q1 2007 Q12008
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Umsatzsteigerung von ca. 10 %

Ergebnis vor Steuern auf dem Niveau des Vorjahres mit ca. 21 Mio. EUR

Geplante Wachstumsschritte in 2008:

Display-Marketing - Yield Management flir Webseiten

- Roll-out Branded Response
Affiliate-Marketing - Weitere Internationalisierung

- Ausbau des Kampagnengeschéftes

Domain-Marketing - Yield Management im Parking
- Ausbau des Premium-Domainhandels
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TOP 2: Beschlussfassung Uber die Entlastung der Mitglieder des Vorstands
TOP 3: Beschlussfassung Uber die Entlastung der Mitglieder des Aufsichtsrats
TOP 4: Beschlussfassung tber die Wahl des Abschlusspriifers

TOP 5: Beschlussfassung tber den Erwerb und die Veraul3erung eigener Aktien
TOP 6: Beschlussfassung tber die Streichung von bedingtem Kapital

TOP 7: Redaktionelle Bereinigung der Satzung

TOP 8: Beschlussfassung tber die Vergltung des Aufsichtsrats
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